Elintarvikkeiden hiilijalanjalkien laskentamenetelmét, vertailtavuus ja viestinta:
mahdollisuudet ja haasteet (Climate Communication)

Hanketiivistelma

Kuluttajilla, elintarvikealan yrityksilla ja yleisemminkin yhteiskunnassa on tarve saada tietoa
elintarvikkeiden hiilijalanjaljista, koska elintarvikkeiden tuotanto ja kulutus nykytietamyksen mukaan
vaikuttaa merkittavasti iimastonmuutokseen. Climate Communication -hanke tukee elintarvikkeiden
vertailukelpoisten hiilijalanjalkitietojen tuottamista ja niista viestimista. Se tuottaa tietoa hiilijalanjalkien
laskennasta ja eri maiden ja kansainvélisten organisaatioiden hiilijalanjalkiin liittyvista ohjeistuksista,
menettelytavoista ja viestintératkaisuista.

Hankkeessa muodostetaan yleiskésitys kansainvalisesta elintarvikkeiden hiilijalanjalkiin liittyvasta
standardoinnin tilanteesta, kaytetyista laskentamenetelmista ja menettelytavoista.

Tavoitetta lahestytaan tutkimalla neljaa erilaista meijeri-, liha-, leipomo- ja kasvistuotetta tai -raaka-
ainetta, joista on julkaistu useita hiilijalanjalkitutkimuksia eri maissa. Vertailuihin sisallytetaan
lahtdkohtaisesti vain tieteellisissa sarjoissa julkaistut tutkimukset. Kunkin tuoteryhman sisalla tuloksia
vertaillaan toisiinsa ja etsitdan syita tulosten vaihtelulle.

Syita tulosten vaihtelulle ovat menetelmallisten erojen ja tietopohjavalintojen ohella esimerkiksi todelliset
erot eri maiden ja yritysten valilla niin energiantuotantotavoissa, osaamisessa kuin olosuhteissakin. Eri
maissa ja eri tahojen laatimista elinkaarilaskelmista ei saada lyhyella aikavalilla laskentamenetelmiltdan
taysin yhdenmukaisia. Tassa hankkeessa muodostetaan esimerkkituotteiden avulla kasitys siita, milla
menetelmallisilla valinnoilla ja muilla tutkimusten valisilla eroilla on tuloksiin merkittavin vaikutus.

Lisdksi hankkeessa tarkastellaan elintarvikkeiden ilmastomerkintdjen lanseeraamisen ja kayttéonoton
tilannetta sekéa kehityssuuntia ja pyrkimyksia eri maissa ja yrityksissa seka toimialaliitoissa.

Kansainvélisesti elintarvikkeiden hiilijalanjalkien tutkimuksessa ja pienentdmisessa tapahtuu paljon. Myds
naiden toimien viestinnassa ilmenee jatkuvasti uusia aloitteita, esimerkiksi yritys- ja maakohtaisten
ilmastomerkkien lanseerauksia. Tavoitteena on tunnistaa ja tiedostaa erilaisten kansainvélisten
merkintdjen heikkoudet ja vahvuudet niin merkin takana olevan tietopohjan ja menetelmien kuin
viestinnan nakokulmasta, jotta viestintdd Suomessa voitaisiin kehittaa niin, etta se palvelisi kuluttajien
tarpeita.

Hanke jarjestaa keskeisille sidosryhmille suunnattuja ty6pajoja tai seminaareja, joissa kasitellaan
hankkeen teemoja. Keskeisié sidosryhmia ovat mm. osallistuvien yritysten henkilokunta,
tavarantoimittajat ja alihankkijat, alkutuotannon edustajat, elintarvikkeiden tuotantoketjun
edunvalvontajarjestot, ymparisto- ja kestavyysmerkintdjen yllapitajat ja kehittajat sekd ymparisto- ja
kuluttajajarjestot. Hankkeessa myo6s verkostoidutaan kansainvalisesti eri toimijoiden, toimialajérjestéjen,
yritysten ja tutkimustahojen suuntaan ja keratdan naiden kautta tietoja eri maiden aloitteista ja
tavoitteista.
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