Ammattikeittibalan imagonkohotuskampanja

FIDA ry:n koordinoimalla laatuketjuhankkeella ” Ammattikeittidalan
imagonkohotuskampanja” haetaan lisahuomiota suurtalousammateille.
Hankkeessa korostetaan niiden ammattien tarkeytta yhteiskunnan
huoltosuhteen muuttuessa ja elakéitymisen koskettaessa lahivuosina myads
ravitsemisalaa.

Vuoden 2010 aikana toteutettavan hankkeen keskeisena tavoitteena on

e lisata nuorten ja aikuisopiskelijoiden tietoisuutta suurtalousalan
ammateista ja parantaa motivaatiota hakeutua catering-alan
koulutukseen,

¢ |uoda ja vahvistaa myonteisia asenteita ja mielikuvia ravitsemisalaa
kohtaan ja kohottaa jo alalla toimivien ammattiylpeytta,

e informoida perinteisella ja sahkdisella viestinnalla ravitsemisalasta ja
laadukkaiden ravitsemispalveluiden yllapitdmisen tarkeydesta seka

e oikaista mahdollisia virheellisia kasityksia suurtalousalaan liittyen.

Hankkeen paatoteuttajana toimii FIDA ry, ja viestintayhteistydssa ovat mukana
Kuntaruokailun asiantuntijat ry seka hankkeen ohjausryhma verkostoineen.
Ohjausryhméan puheenjohtaja on koulutusjohtaja Anitta Smura Omniasta.
Hanketta koordinoi projektihenkilé 6 kk:n ajan. Hankkeen
yritysyhteistyokumppaneina toimivat Heinon Tukku Oy, Hk Ruokatalo Oy ja
Unilever Foodsolutions.

Viestintakampanjalla tavoitellaan peruskoulunsa paattadmésséa olevia nuoria,
aikuisopiskelijoita, ammatinvalinnanohjaajia ja catering-alan oppilaitoksia.
Kohderyhmané ovat myo6s erikseen valitut ravitsemisalan toimipisteet. Koko
kampanjan tavoitteena on lisata savyltadan positiivisia mainintoja
suurtalousalaa kuvaavissa artikkeleissa ja uutisoinnissa ja kohottaa
elintarvikeketjun laatukuvaa joukkoruokailun nakékulmasta.

Kampanjan tyovalineina kaytetaan printtiviestintaa (esitteet ja artikkelisarja)
ja henkilokohtaista promootiota (messut, seminaaripaivat ja sahkoéinen
viestintd). Hankkeen aikana laaditaan esite ” Ravitsemisala on janna juttu”,
artikkelikooste "Osaajana ammattikeittidissd”. Samoin toteutetaan
dieettikokeille suunnattu Erityisruokavalio-taitaja -kilpailu erityisruokavalio-
osaajien imagon kohottamiseksi. Hankkeen aikana muodostuvaa
viestintamateriaalia valitetaan oppilaitoksiin ja hankkeen aikana syntyville
verkostoille.



