e Messutarkkailijan ajatuksia Berliinin Griine Woche -tapahtumasta
- ruoan mukana kulkee myo6s kulttuuri.

Lue myos
sivulta 2:

laatustrategian uutiskirje

Laatunen kertoo kuukausittain laatutydn ajankohtaiset asiat. Uutiskirje on kaikkien -
kaytettavissa. Ota yhteytta toimitukseen, kun haluat saada asiasi esiin. u

Jatka ketjua ja ldhetd Laatunen eteenpdin! Varmarti Kyvas

-------------- = Puheenvuoro =

Laatujohtoryhman puheenjohtaja llkka Ruskan terveiset vuodelle 2006

Vuosi 2006 merkitsee monelle laatustrategian konkarille ajankohtaa,
jolloin kaiken piti olla valmista. Alun perin ajateltiin, etta koko maatalous
on jarjestelmallisesti laatutyon piirissa ja ettd tuotantopanos- ja
elintarviketeollisuudella seka kaupalla on kansainvéliset laatustandardit
tayttavat todennettavat ympaéaristonhallinta- ja laatujarjestelméat.
Laatustrategiatyon alussa asetettuihin tavoitteisiin on kuitenkin viela
matkaa, ja tyotd on edelleen tehtava. Suunta on oikea.

Talla hetkelld strategiatydn tarkeys ymmarretdan koko ketjussa
paremmin kuin koskaan aikaisemmin. Elintarvikeketjun laatutyon
jatkamiselle on vahvaa poliittista tahtoa. Lahes kymmenvuotisen
strategiaty6n suurin saavutus on mielestani ollut kansainvélisestikin
ainutlaatuinen yhteistyd, jossa koko elintarvikeala toimii maaratietoisesti yhteisesti sovittujen
paamaarien puolesta.

Viime vuonna kaynnistyi laatujohtoryhmassa keskustelu strategian nykyisesta suunnasta,
tavoitteista ja painopisteistd. Johtoryhma linjasi tarkeimmiksi tavoitteiksi elintarviketalouden
kilpailukyvyn kehittdmisen seka yhteiskuntavastuullisen toimintatavan vahvistamisen.

Kilpailukyvyn rakentamisessa on olennaista tiedostaa muutokset ja varautua niihin.
Strategiaty0 lisda tietoa vaihtoehtoisista tulevaisuuden ndkymistd, uhista ja mahdollisuuksista
seka tukee toiminnan muutosherkkyytta. Téahan liittyen vuonna 2006 perehdytaan
toimintaymparistdssa havaittaviin tai ennakoitaviin pitkan aikavalin muutoksiin seka
haasteelliseen kuluttajakayttaytymisen muutosten ennustamiseen ja ymmartamiseen. Vuoden
aikana konkretisoidaan my6s yhteiskuntavastuullista toimintaa, aloitetaan tyd ensimmaisen
koko ketjun ympaéaristdraportin aikaansaamiseksi ja tarkastellaan hyvien tuotantotapojen
ohjeiden siséltdva seka niiden toteutumista kaytanndssa. Elintarviketalouden
laatutietojarjestelméaverkoston kehittamista jatketaan juuri valmistuneen tavoiteohjelman
tuella.

Kuluttajan luottamuksen voittaminen on elintarke&é. Jotta kuluttaja aidosti oivaltaa
kotimaisuuden arvon ostopaatodksia tehdessaan, on elintarviketalouden toimijoiden oltava
entista lahempana kuluttajaa.

Meilla on selkead yhteinen visio hyvinvoivasta kotimaisesta elintarvikeketjusta ja tyytyvaisesta
kuluttajasta. Taman vision toteuttamiseen on keinoja ja tahtoa. Tehkddmme yhdessa tasta EU-
puheenjohtajuuskauteen huipentuvasta vuodesta kotimaisen laatuketjun vuosi.
Tybpanoksemme vaikuttaa strategian tavoitteiden toteutumiseen. Kuluttaja arvioi joka péiva
tydmme onnistumista omalla ostokayttaytymisellaan.

llkka Ruska
Ylijohtaja
Maa- ja metsatalousministerio
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Parasta poytaan Grune Wochella

Vuosittain Berliinissa jarjestettava Grine Woche kuuluu maailman ruokatapahtumien eliittiin.
Runsaan viikon aikana puolelle miljoonalle messuvieraalle tarjotaan ruokien ja juomien ohessa
kulttuuriperinteitd, musiikkia, tanssia, puku- ja kukkaloistoa sekd maisemakuvia. Ajan henki on
tehd&a messuilla tuttavuutta, etsid samanhenkisid ystavia ja vahvistaa maan imagoa halutulla
tavalla.

Taloudellista puolta ei pidd unohtaa. Kaupalla elda ja voitolla rikastuu. Missa kansa kay, sinne
lantti lankeaa - ja messuilla kansa kdy. Taloudellista hy6tyd pohdittaessa on hyva muistaa
messujen ja myyjaisten ero. Messuilla markkinoidaan ideoita ja pohjustetaan pitkaaikaisia
asiakassuhteita, joista taloudellinen ja molemminpuolinen hyoéty tulee viiveella. Myyjaisissa
myydadn tuotteita tassa ja nyt -periaatteella ja raha tulee heti kdytto6n, mutta liikesuhde
saattaa kuitenkin jaada kertaluontoiseksi.

Usein lasketaan kuinka kallista messuilla kdynti on, muttei huomata laskea miten kallista on
jadda messuilta pois. Tapahtumiin tulee vuosittain uusia osallistujamaita uusin tuottein ja
ideoin. Jos on poissa silmistd, on pian my0ds poissa mielestd, ja vaarana saattaa olla, ettd maa
jaa ruokakulttuurinsa ja tuotteidensa kanssa yksin.

Ruoan mukana kulkee myd&s kulttuuri

Nykymenetelmilla tietoa suomalaisista ruoista ja ruokakulttuurista saadaan mainiosti levitettya
maailmalle internetin, tiedotusvélineiden ja kirjojen avulla. Silmé&nruoka leviaa niinkin, mutta
keittokirjan tai lehden sivua on ikédvéa nuolaista. Hyvastd mausta vakuuttuu parhaiten
maistelemalla. Suomenkielella emme pysty kaikkia herkkujamme markkinoimaan, mutta
voimme messuilla pitda huolen siitd, ettd suomalainen ruoka ja ruokakulttuuri ovat
konkreettisesti kaikkien kielilla. Tapahtumista
kannattaa kuitenkin valita vain parhaat
messuvasymyksen valttdmiseksi.

Tana vuonna Grune Wochella oli mukana
kymmenen urhoollista suomalaista
pienyritysta yhteisosastolla tarjoten muun
muassa marjatuotteita, hunajaa, hirven- ja
poronlihaa seké kalatuotteita. Mutta yksi
naytteilleasettaja oli joukosta poissa - Suomen
valtio.

Kuva: Saksan maa- ja metsatalousministerion
koko osasto oli rakennettu kesan 2006
jalkapallon MM-kilpailujen hengesséa. Toteutus
osui maaliin.

Teksti: Elina Nihtila
Kuva: Pekka Vaisanen

Laatustrategian tyoryhmien seuraavat kokoukset

25.1. tuotantotapaty6éryhmé klo 13.00

2.2. koulutusty6ryhmé klo 9.30

9.2. tietojarjestelmatydéryhméa klo 13.00

15.2. laatujohtoryhma klo 14.00 Hankehakemukset pyydetaan toimittamaan kaksi
viikkoa ennen kokousta

1.3. viestintatydryhma klo 9.00

5.4. yhteistydryhma klo 13.00

e Lisatietoja tydryhmista: marja.innanen@mmm.fi

- Jauttsian Fseljosan?

Uutiskirjeen tilaukset, peruutukset ja palaute: laatuketju@mmm.fi

Paatoimittaja: Marja Innanen = Toimitus: Elina Nihtila . .
Laheta Laatunen

eteenpain.



mailto:marja.innanen@mmm.fi

