e Mestari Markus matkaa kirjassaan pientuottajien luokse

"Kuluttajat mieltavat lahiruuan laadukkaaksi ja pienimuotoiseksi tuotannoksi™,
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laatustrategian uutiskirje

Laatunen kertoo kuukausittain laatutyén ajankohtaiset asiat. Uutiskirje on kaikkien -
kéytettivissd. Ota yhteyttd toimitukseen, kun haluat saada asiasi esiin. '.aauquu

Jatka ketjua ja lahetd Laatunen eteenpdin! Varmasti hyvid

-------------- = Tyoryhmien Kuulumisia = [

Lahella, mutta kuitenkin viela niin kaukana

Helsingin Tukkutorilla pidettiin 17.3. Makuhelmia maakunnista -messutapahtuma, jossa
esitettiin useita puheenvuoroja lahella tuotetun ruoan ja suomalaisen ruokakulttuurin puolesta.
Naytteilla oli erityyppisia padkaupunkiseudun markkinoille pyrkivien pienvalmistajien tuotteita,
joista osa oli parasta gourmet-luokkaa.

Taté kirjoittavaa kuluttajaa jai harmittamaan vain se, ettd ehdottomasti parasta maistamaani
ryynimakkaraa voi télla hetkella ostaa vain yrityksen omasta myymalasta litista. Toisaalta
hyva edes niin - poikkean siella sitten litin ohi ajaessani, jos myymal& on silloin auki.

Vuonna 2003 julkaistussa "ETU 2030, Elintarviketalouden reunaehdot vuoteen 2030
mennessa" lanseerattiin kasite oppiva ruokajarjestelma, joka yhdistda globaalin tuotannon ja
teknologian edut, hyddyntaa lahella tuotetun ruokajarjestelman taloudelliset, sosiaaliset,
logistiset ja ekologiset edut ja ottaa viela kuluttajien arvostukset ja odotukset huomioon. Tuo
tukkutorin tapahtuma osoitti, etta olemme ehké orastavalla tiella kohti oppivaa suomalaista
ruokajarjestelmaa.

Laatustrategian tyoryhmien kokouksia:

21.3. Tietojarjestelmatydryhméa
23.3. Koulutustydryhma

8.4. Tuotantotapatydéryhméa
4.5. Viestintatydéryhma

24.5. Yhteistyoryhméa

3.6. Laatujohtoryhma

e Lisatietoja: arvo.alajoki@mmm.fi

--------------

"Maatalous tekee Euroopan™ - Ranskan maatalousnayttely 2005

Maaseutu ja kaupunki kohtasivat konkreettisesti Pariisin keskustassa helmi-maaliskuun
vaihteessa jarjestetyssé Salon International de I'Agriculture -maatalousnayttelyssa. Vuosittain
pidettava Ranskan maatalouden ykkdstapahtuma on kokoluokaltaan valtava. Paikalliseen
tapaan maatalouden kasite ymmarretadn erittain laajasti.

Seitsemassa monikerroksisessa messuhallissa oli mahdollisuus tutustua niin elaimiin, kasveihin
kuin jalostettuihin elintarvikkeisiinkin useasta eri nakokulmasta. Lisdksi viranomaiset, alan
jarjestot ja oppilaitokset jakoivat ajankohtaista tietoa. Tana vuonna uusimmat Euroopan
unionin jasenvaltiot esittelivdt maatalouttaan nayttavasti.

Yli 700 000 messuvierasta kerddvan nayttelyn ilmapiiri oli miellyttavan vélitéon. Tapahtuman
antiin tutustui ammattilaisten lisdksi myds huomattava maara tavallisia ranskalaisia. Tana
vuonna sloganiksi oli valittu "Maatalous tekee Euroopan" - ja silta se ainakin Pariisissa tuntui ja
vaikutti.
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HK:lle vuoden kuluttajateko -palkinto

Suomen Kuluttajaliitto on mydntanyt Vuoden kuluttajateko 2004 -palkinnon HK Ruokatalo
Oyj:lle. HK sai palkinnon pakkausten luettavuuden parantamisesta. Uusissa
pakkausmerkinndissa paivamaaramerkintd, ravitsemuksellinen laatu seka sailytyslampétila ja
alkupera ovat nakyvasti esilla tuotteen kannessa. Kuluttajaliiton vuosittainen palkinto
osoitetaan tahoille, jotka ovat toimineet kiitettavasti suomalaisten kuluttajien hyvaksi

9 Finfood Uutistoimitus

Laatuketju mukana Markuksen ruokamatkassa

Keittiomestari Markus Maulavirran uudessa keittokirjassa Mestari Markuksen ruokamatka
(Otava), tutustutaan pientuottajiin, joille ruuan laatu on sydamen asia. Kirjan tekstit,
houkuttelevat kuvat ja ruokaohjeet tuovat kuluttajien tietoisuuteen suomalaisen Laatuketjun
seké keskeiset ruuan laatutekijat maun, alkuperan, turvallisuuden ja jaljitettavyyden.

Laatusen haastattelussa on talla kertaa VIT Johanna Makela,
Kuluttajatutkimuskeskuksen Kuluttajat Elintarviketaloudessa
-tutkimuskokonaisuuden tutkimuspéallikko.

a Laatuketjussa =

Minké&laisia laatustrategian kannalta mielenkiintoisia tutkimushankkeita
kuluttajatutkimuskeskuksessa on kdynnissa?

Paattajat, kuluttajat seka lahi- ja luomuruoka, mahdollisuuksia PK-sektorille —hankkeessa
tarkastellaan eri tahojen ndkemyksia lahi- ja luomuruoasta. Laatu ja vastuu elintarvikeketjussa
-tutkimus toteutetaan yhteistyéssa MTT:n kanssa. Siina pohditaan elintarvikeketjun toimijoiden
kasityksia elintarvikkeiden laadusta ja vastuukysymyksista. Kuluttajien ruokavalinnat ja arkiset
toimintatavat -projektissa pohditaan, mitka tekijat vaikuttavat kuluttajien elintarvikevalintoihin.
Kaikkien naiden hankkeiden loppuraportit julkaistaan tdmé&n vuoden lopulla.

Miten kuluttajat suhtautuvat lahiruokaan Lahi- ja luomuruokatutkimuksen mukaan?

Tutkimuksen mukaan lahiruoka on kuluttajille kotimaista ruokaa, joka on tuotettu lahella
ostopaikkaa. Jakeluketjussa on vahan valiportaita ja kuljetusmatkat ovat lyhyita. Useimmiten
lahiruokatuotteisiin liitetddan myos laadukkuus ja pienimuotoisuus. Aidoimpana lahiruokana
pidetaan pienten tuottajien ja yritysten tuottamia ja jatkojalostamia tuotteita, jotka ovat
’kasintehtyja” ja yksilollisia. Merkittdva on myds kuluttajien aluetaloudellinen nédkdkulma.
Ostamalla oman paikkakunnan tuotteita halutaan tukea oman kotiseudun yrittajia ja
tyollisyytta.

Minkalaisena naet lahiruuan tulevaisuuden?

Lahiruoasta voisi kehittya kiinnostava vaihtoehto globalisoituvan talouden muulle tarjonnalle.
Osalle kuluttajille 1&hiruoka ei ole vain makua tai laatua, vaan sen suosiminen nahdéaan
kannanottona oman asuinalueen talouden tukemiseen.

Miten laatustrategia voisi mielestasi parhaiten tukea pienyrittajyytta ja lahiruokaa?

Jo aikaisempien tutkimusten perusteella tiedamme, ettd suomalaiset arvostavat kotimaista
ruokaa. Siksi my6s lahiruoka kiinnostaa. Tutkimuksemme alustavien tulosten perusteella
saatavuus ja myo6s tunnistettavuus koettiin pulmallisiksi. Vaikka lahiruoka on lahtokohtaisesti
kotimaista, on sen voima paikallisuudessa. Koska yksittaisen yrityksen tavoitteena eivét voi olla
kaikki Suomen kaupat, olisi mietittadvé keinoja tukea paasyéa alueellisille markkinoille.

Suomessa on jo monia elintarvikkeisiin liitettavid merkkej&, mutta silti voisi viela pohtia
valtakunnallisen l&ahiruokamerkin mahdollisuutta. Se auttaisi kuluttajia tunnistamaan
ahiruokatuotteet.

Jauttias lsetjosan?
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